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فرآیند قیمت گذاری محصولات صادراتی از اهمیت ویژه ای برخوردار 

است، زیرا علاوه بر هزینه تولید، سایر عوامل مانند حمل و نقل و 

تحویل کالا به بازارهای خارجی را نیز در نظر می گیرد:

- تفاوت در نرخ ارز

- حمل و نقل کالا

- بسته بندی ویژه محصولات صادراتی

- بیمه کالا

- کمیسیون و سایر هزینه های مربوط به واسطه ها و ...



ـــده ای  ـــن کنن ـــر تعیی ـــک محصـــول تأثی ـــرای ی ـــزان تقاضـــا ب می

ـــد  ـــی، درآم ـــای مصرف ـــر کالاه ـــرای اکث ـــا دارد. ب ـــت ه ـــر قیم ب

ـــت. ـــازار اس ـــی ب ـــاخصی از پویای ـــا ش ـــرانه خانواره س



ــروش  ــت فـ ــر قیمـ ــاً بـ ــری، قطعـ ــت پذیـ ــن رقابـ همچنیـ

محصـــولات تأثیـــر مـــی گـــذارد. یـــک محصـــول جدیـــد در 

یـــک بـــازار جدیـــد ممکـــن اســـت قیمـــت بالایـــی داشـــته 

باشـــد، در حالـــی کـــه معرفـــی یـــک محصـــول در بـــازار رقابتـــی، 

ـــوراً  ـــا ف ـــاز داشـــته باشـــد ت ـــه کاهـــش قیمـــت نی ـــد ب مـــی توان

ـــت آورد. ـــه دس ـــازار را ب ـــود ب ـــهم خ س



ـــول  ـــی محص ـــت نهای ـــر قیم ـــی ب ـــداف صادرات ـــوع اه در مجم

تاثیـــر دارد. چنیـــن اهدافـــی مـــی توانـــد نفـــوذ ســـریع بـــه بـــازار، 

ـــته و  ـــته و پیوس ـــوذ آهس ـــود، نف ـــولات موج ـــی محص جایگزین

... باشـــد. 



برخی از روش های قیمت گذاری عبارتند از:

- قیمت گذاری ثابت و یکسان برای همه مشتریان

- قیمت گذاری انعطاف پذیر برای انواع مختلف مشتری

ــل  ــش کامـ ــه )پوشـ ــاس هزینـ ــر اسـ ــذاری بـ ــت گـ - قیمـ

هزینه هـــای ثابـــت و متغیـــر تولیـــد و صـــادرات محصـــول(



ــل  ــر )پوشـــش کامـ ــه متغیـ ــاس هزینـ ــر اسـ ــذاری بـ ــت گـ - قیمـ

هزینه هـــای متغیـــر تولیـــد و صـــادرات محصـــول، در حالـــی کـــه هزینـــه 

ـــود.( ـــی ش ـــران م ـــی جب ـــازار داخل ـــروش در ب ـــا ف ـــت ب ـــای ثاب ه

- قیمـــت گـــذاری بـــرای نفـــوذ بـــه بـــازار )قیمـــت پاییـــن، بـــرای معرفـــی 

ســـریع در بـــازار و کنـــار زدن رقبـــا(

ـــالا،  ـــت محصـــول ب ـــی )قیم ـــای غیررقابت ـــرای بازاره ـــذاری ب ـــت گ - قیم

ـــالا( ـــود ب ـــیه س ـــا حاش ب



هزینه های احتمالی در صادرات محصول:

ـــات  ـــفرها، تبلیغ ـــات، س ـــع، تبلیغ ـــات: توزی ـــی و تبلیغ - بازاریاب

ـــاری و... ـــای تج ـــگاه ه ـــرکت در نمایش ـــی، ش چاپ

- هزینه های تولید: هزینه تولید، بسته بندی یا مونتاژ

هزینه بسته بندی: مواد اولیه، ماکت، برچسب و ...

- هزینـــه هـــای ســـازمانی و اداری: ایمنـــی حمـــل و نقـــل، 

گواهینامـــه هـــا و ...

- هزینه های حمل و نقل کالا: انبار، بیمه، حمل و نقل

- هزینـــه هـــای مالـــی: تامیـــن مالـــی صـــادرات، نوســـانات نـــرخ 

ارز، نوســـانات نـــرخ بهـــره و ...



فرآینـــد قیمـــت گـــذاری محصـــولات صادراتـــی از اهمیـــت 

ـــد،  ـــه تولی ـــر هزین ـــلاوه ب ـــرا ع ـــت، زی ـــوردار اس ـــژه ای برخ وی

ســـایر عوامـــل ماننـــد حمـــل و نقـــل و تحویـــل کالا بـــه بازارهـــای 

ـــرد. ـــی گی ـــر م ـــز در نظ ـــی را نی خارج



اتاق مشترک بازرگانی ایران و یونان

نشـانی: تهران-میـدان هفـت تیـر - خیابـان بهـار شـمالی - خیابـان 
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